Vollstandige Infografik zum CPSL
Terminologiemanagement bei N

der Ubersetzung und Lokalisierung I —
von Inhalten

Immer mehr Unternehmen agieren weltweit oder streben nach internationaler Expansion. Fir dieses Wachstum gelten

die Ubersetzung und Lokalisierung von Inhalten oft als Ausgangspunkt. Die Ubersetzung ist nicht nur ein Instrument
fir Marketingzwecke und Websites. Die Ubersetzung von Materialien fiir alle Bereiche eines Unternehmens, von der
Kundenkommunikation bis zur internen Dokumentation, von Anwendungen bis zu Schulungsvideos und Tutorials, von
Medienmaterial bis hin zu E-Commerce-Texten, hilft, der Marke weltweit Gehdr zu verschaffen, ohne dabei ihre eigene
Stimme aufzugeben.

Wenn Sie Ihre Zielgruppe weltweit erfolgreich erreichen und sich einen Namen machen wollen (wo auch immer das sein
mag), ist das Terminologiemanagement ein wichtiges Element oder gar wesentlicher Bestandteil des Ubersetzungsprozesses,
um die Ubersetzungsarbeit zu beschleunigen und zu prézisieren.
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Wie kann ich meine
Firmenterminologie effizient verwalten?

Wenn Sie bisher kein Terminologiemanagement in Erwdagung gezogen
haben, bietet Ihnen diese Infografik einen Uberblick iber die Vorteile fiir Ihr
Unternehmen und die mdégliche Umsetzung. Wenn Sie neugierig geworden sind

. oder Fragen haben, kontaktieren Sie uns einfach:
Language Services info-spain@cpsl.com oder laden Sie sich den Leitfaden herunter.


mailto:info-spain@cpsl.com
https://www.cpsl.com/de/terminology/
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